
Design-Handbuch
für die Evangelische Jugend Wolfsburg-Wittingen

Die Wort-Bild-Marke und ihre Anwendung
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Vorwort
Corporate Identity oder kurz CI, ist die Gesamtheit der Merkmale, die ein Unternehmen 
kennzeichnen und es von anderen Unternehmen unterscheidet. Die visuellen Merkmale wie 
Hausfarben und Hausschrift, Logo und Gestaltungselemente werden in einem Corporate 
Design (CD) definiert. Sie ist mit das wichtigste Element der Kommunikations-Strategie einer 
Gesellschaftsform. 

Viele Gemeinden und Kirchenkreise tragen bereits ihr für sich entwickeltes CD. Hierbei 
begegnet einem oft das Kreuz als Bestandteil der Gestaltungen und als Ausdruck für den 
evangelischen, christlichen Glauben.

Der Evangelischen Jugend Wolfsburg-Wittingen, welche 2013 durch den 
Zusammenschluss der Evangelischen Jugendgemeinden Wolfsburg und 
Wittingen entstand, fehlte bislang ein CD für die Wiedererkennung in der 
Gesellschaft sowie untereinander. Dies änderte sich 2014 im Zuge der 
Neustrukturierung unter der Leitung von Hans-Angelus Meyer, welcher 
Pastor für Jugendarbeit in der St. Stephanus Kirche in Wittingen und 
Hauptamtlicher in der Evangelischen Jugend Wolfsburg-Wittingen ist. 

Die Anforderungen an das zukünftige CD waren:
•	 Es sollte weibliche und männliche Jugendliche ansprechen,
•	 die Dachmarke (das Kugelkreuz) für alle klassisch evangelischen Jugendvereine in 

Deutschland aufnehmen, sowie
•	 Teamgeist und Zusammenhalt ausdrücken. 

Die entstandene Wort-Bild-Marke kann sich sehen lassen. Sie entstammt den kreativen, jungen 
Köpfen des KKJK und wurde von der Werbegestalterin Jessica von Weydenberg in Absprache 
mit der Evangelischen Jugend Wolfsburg-Wittingen professionell abgewandelt und digitalisiert. 
Die Wort-Bild-Marke weist eine hohe Wiedererkennbarkeit durch Eizigartigkeit und 
Farbharmonie auf. Sie gefällt der Zielgruppe - den Jugendlichen - in vollem Umfang. 

Die Evangelische Jugend Wolfsburg-Wittingen hat das entwickelte CD bereits übernommen 
und arbeitet tagtäglich damit. Sie können es auf dem Briefbogen, der Visitenkarte, in 
Broschüren, Flyern, auf T-Shirts oder auch auf der neuen Homepage antreffen.  

Dieses Manual soll Ihnen dabei dienen das CD der Evangelischen Jugend Wolfsburg-Wittingen 
richtig anzuwenden, die Gestaltung zu verstehen und sich beim Umgang mit dem Logo sowie 
allen anderen Inhalten der CD sicher zu sein. 

Pastor Hans-Angelus Meyer

Vorwort



Grundelemente
Bausteine für das gesamte grafische Erscheinungsbild 

Logo - Hausschriften - Farben 

Basis
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Das LogoDas Logo

Entwurf
Das Logo der Evangelischen Jugend Wolfsburg-Wittingen besteht aus einer kombinierten
Wort-Bild-Marke. Diese setzt sich aus dem Namenszug und einer abgeänderten Version des 
Kugelkreuzes zusammen. 

Das Kugelkreuz ist die Dachmarke für alle klassisch evangelischen Jugendvereine in 
Deutschland. Es wird in vielen Logos von Jugendvereinen in jeweils individualisierter Form und 
Farbe dargestellt. Mittlerweile gibt es viele Anlehnungen an das Original. 

Der Leitgedanke der Dachmarke ist in der Bibel unter 1. Joh. 5,4 nachzulesen. Dort steht: 
„Unser Glaube ist der Sieg, der die Welt überwunden hat.“ Diese Aussage wird auch in 
der Gestaltung des Logos deutlich. Denn dieses ist aus einer durchgängigen Strichführung 
gezeichnet. Angefangen bei der Weltkugel und beendet mit dem darauf aufsitzenden Kreuz - 
dem Zeichen für Glaube, Kirche und Gott. 

Das Logo der Evangelischen Jugend Wolfsburg-Wittingen ist der Kern des Corporate
Designs. Es verschafft allen Kommunikationsmedien eine eindeutige Zuordnung sowie einen 
hohen Wiedererkennungswert.
Daher ist der richtige Umgang mit dem Logo von großer Bedeutung. Bitte halten
Sie sich genau an die folgenden Vorgaben. Das Logo wurde speziell definiert und ist nur als 
fertiger Datensatz zu verwenden. Es darf nicht nachgesetzt oder verändert werden.

Charakter und Aussage 
In Anlehnung an die Dachmarke spiegelt das Logo die Zugehörigkeit zu den klassisch 
evangelischen Jugendvereinen in Deutschland wider. Das Kugelkreuz wurde in geschlossener 
Form und um 5° Grad nach links geneigt. So erlangt es einen modernen und jugendlichen 
Charakter. Zwei dunkelblaue Silhouetten stellen Jugendliche dar. Sie sind in das Kugelkreuz 
integriert. Sie drücken Motivation, Gleichberechtigung, und Verantwortungsbewusstsein aus – 
so wird das Logo der Zielgruppe und den Mitgliedern in allen Bereichen gerecht. 

Der Aufbau der Bildmarke und die erste Typografie der Wortmarke harmonieren durch ihre 
lockere und jugendlich wirkende Ausstrahlung. Darunter, gut lesbar und in einer streng 
wirkenden Typografie, das Einzugsgebiet des Vereins. Durch unterschiedliche Schriftarten der 
Wortmarke entsteht ein fett/fein Kontrast, welcher die Kreativitat und Jugendlichkeit genauso 
wie die Verantwortung und Klarheit unterstreicht. Zudem verdeutlicht der Unterschied 
von fetter, handschriftlicher zu feiner, geradliniger Schrift optisch die charakterisierende 
Hirarchie der Evangelischen Jugend Wolfsburg-Wittingen. Die Jugendlichen bilden in dieser 
Gemeinschaft den herrschenden Vorstand und werden duch Pastoren und Diakone unterstützt.
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Größenverhältnisse

Die Wort-Bild-Marke gibt es in unterschiedlichen Größen/Proportionen. Damit Jederzeit eine 
optimale Lesbarkeit und Wiedererkennung gewährleistet werden kann, gibt es auch hier 
Richtwerte.

Logovariante 2
Das Logo wird normalerweise ausschließlich als Wort-Bild-Marke verwendet. Doch in 
besonderen Situationen, in denen es einzeln benutzt werden muss, entfällt die Bildmarke. 
Hierbei sollte die Wortmarke die Größe von mindestens 30 mm nicht unterschreiten. 
Anwendungsbeispiele sind:
Ein kleiner Dienststempel oder der Aufdruck auf kleine Give-Aways.

Logovariante 1 
Die Gesamtbreite des Logos beträgt mindestens 43 mm und darf diese nicht unterschreiten.
Anwendungsbeispiele sind:
Briefvorlagen, Broschüren, Visitenkarten, Flyer oder Plakate.

30 mm

Logovariante 1 Logovariante 2

43 mm
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Schutzzone / Wirkungsraum

Für die Fälle, in denen andere Logos, Gestaltungen, Papierränder oder Objekte neben der 
Wort-Bild-Marke stehen, sollte diese in ihrem definierten Wirkungsraum stehen, damit sie 
optisch als Einheit wahrgenommen werden kann.
Andernfalls könnten optisch falsche Beziehungen zwischen der eigenen und der dazugestellten
Marke enstehen.

Die Schutzzone bildet sich zu jeweils der aktuellen Größe des Logos. 
Es wird ein Abstand x von Logospitze bis zur oberen Spitze des horizontalen Balkens gemessen. 
Dieser definiert den Schutzraum und wird rund um das Logo herum wiederholt. Dieser 
Abstand legt sich dabei an die Außenkanten des Logos an. 

x

x

x

x
nächstes Objekt
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Richtige Anwendung

Das Logo steht üblicherweise in seinen fest definierten Farben auf weißem Untergrund. Diese 
Definition gilt für sämtliche Printerzeugnisse wie zum Beispiel Briefbogen, Visitenkarte, Flyer, 
Folder, Broschüren, Einladungskarten, Magazine, Fahnen, Banner, Schilder und Fahrzeuge.

Als Stempel wird das Logo in 100% Schwarz angelegt, um einen Qualitätsverlust bei der 
Wiedergabe zu vermeiden. Alle Flächen werden mit 100% Schwarz ausgefüllt.  Diese Variante 
kommt zum bei Anwendungen vor, die keine Darstellung von Graustufen erlauben.

Auf Faxbögen oder in Tageszeitungen kann das Logo auch in Graustufen wiedergegeben 
werden. 
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Falsche Anwendung

Wolfsburg-Wittingen
Evangelische Jugend

Wolfsburg-Wittingen

falsche Typografie

falsche Logofarbe

falsche Logoumsetzung 
eine negative Logovariante gibt 
es nicht

falscher Logoaufbau

falsche Skalierung
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FarbenDas Farbspektrum
Definierte „Hausfarben“ sind ein wichtiges Gestaltungselement im Rahmen des Corporate 
Designs. Es ermöglicht kreativen Freiraum, setzt aber auch klare Grenzen. 
Basis des Farbrasters für die Evangelische Jugend Wolfsburg-Wittingen bildet das helle Blau, 
ergänzt durch einen dunkleren Blauton aus der selben Farbreihe. Sowohl die Basisfarbe wie 
auch die ergänzte Farbe kann in jeder Farbstufe eingesetzt werden. Im Logo dürfen die Farben 
allerdings nicht an Intensität verlieren.

Der hellblaue Basisfarbton strahlt Fröhlichkeit und Jugendlichkeit aus. Dieses Blau steht für 
Himmel, Leichtigkeit und Itelligenz. Der Basisfarbton findet als Vollton in erster Linie bei den 
Basiselementen Einsatz, d.h. beim Logo und den Schriften. Darüber hinaus wird dieser Farbton 
in der Geschäftsausstattung (Visitenkarte und Briefbogen) und bei sämtlichen Imagemedien 
verwendet. 

Reinheit: 
Die Kombination des Basisfarbtons mit Weiß ergibt ein modernes, reines Farbklima. Der 
Basisfarbton kann dabei in verschiedenen Abstufungen und Tranzparenzen eingesetzt werden. 
Schwere oder Leichtigkeit, Aktivität oder Ruhe - das Blau gibt den Ton an. Der Weiß-Hellblau 
Kontrast wird, nach Wahl auch durch das Gestaltungselement ergänzt, in der werblichen 
Kommunikation eingesetzt, d. h. in Jahresberichten, Broschüren, Flyern, Einladungskarten, auf 
Plakaten, für den Internetauftritt etc. Um den Eindruck von Reinheit nicht zu verlieren wird 
auch das Logo ausnahmslos auf weißem Hintergrund dargestellt. 

Urvertrauen:
Der ergänzende, dunklere Farbton strahlt Seriosität und Sachlichkeit aus. Zudem ist Dunkelblau 
schon jahrhundertelang Symbol für Vertrauen, Weißheit und auch für Glaube. Er gibt dem 
leichten Hellblau die nötige Bodenständigkeit bei der optischen Betrachtung.
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Farbcodes

helles Blau / Basisfarbe
	 	 CMYK: C 81% - M 37% - Y 10% - K 1%
	 	 RGB: R 48 - G 159 - B 227
	 	 Hexadezimalwert:#309ee3

dunkles Blau
	 	 CMYK: C 97% - M 69% - Y 45% - K 46%
	 	 RGB: R 15 - G 54 - B 74
	 	 Hexadezimalwert: #0f364a

Schwarz
	 	 CMYK: C 0% - M 0% - Y 0% - K 100%
	 	 RGB: R 0 - G 0 - B 0
	 	 Hexadezimalwert: #000000

				  

Farbabstufungen

Tranzparenzräume

100 %

100 %

90 %

90 %

80 %

80 %

70 %

70 %

60 %

60 %

50 %

50 %

40 %

40 %

30 %

30 %

20 %

20 %

10 %

10 %
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Logoschrift1 und Hausschrift 1 

Typografie

Evangelische Jugend

Diese Schriftart ist wegen ihrer Ausstrahlung für die Wortmarke des Logos ausgewählt worden. 
Sie ist im Original an den Rändern sehr unsauber verarbeitet. Eine Verwendung des Logos als 
Stickerei auf T-Shirts oder bei Plott-arbeiten wie bei Autobeklebungen oder Schildherstellungen 
wäre so nur mit Nachbearbeitung der beauftragten Firma möglich. Dies würde wiederum 
jedesmal Kosten verursachen. Deshalb wurden die Kanten der Schrift begradigt, bzw. 
abgerundet. 
(Siehe Unterschied vorher/nachher)

Die Schriftart nennt sich Permanent Marker und wurde von der Schriftenplattform 
www.dafont.com für diesen Nutzungszweck heruntergeladen. Sie verfügt über einen 
Schriftschnitt und zeichnet sich durch Großbuchstaben aus.

Die Hausschrift 1 - Permanent Marker - steht für Headlines in Druckerzeugnissen. 
Hierbei darf sie ohne Korrekturvorgänge verwendet werden. Im Bereich der Schilder-und 
Lichtreklameherstellung, der Kleidungsstickerei oder der Folienerstellung muss sie durch 
Fachpersonal begradigt werden.

vorher / Original

nachher 

Permanent Marker

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890  !“§€@%&/()=?;:.,

Typografie
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Logoschrift 2 

Euphemia regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHILKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890  !“§€@%&/()=?;:.,

Als zweite Logoschrift wird die serifenlose Euphemia verwendet. 
Für eine jugendliche aber gleichzeitig verantwortungsbewusste Gemeinde wie die Evangelische 
Jugend Wolfsburg-Wittingen eignet sich die Schriftart hervorragend als typografische 
Ergänzung zur jugendlich wirkenden Schriftart Permanent Marker. Sie bringt die nötige 
Bodenständigkeit ins Logo, und beruhigt das Auge nach der aktiven oberen Schriftart.

Wolfsburg-Wittingen
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Hausschrift 2 - Haupthausschrift

Die zweite Hausschrift ist die Calibri. Sie ist eine serifenlose Schrift des Typedesigners Lucas 
de Groot. Die Calibri ist Teil einer Reihe von Schriftarten, die mit Microsoft Windows Vista 
eingeführt wurden, und ist darüber hinaus auch in Microsoft Office seit der Windows-Version 
2007 beziehungsweise der Mac-OS-X-Version 2008 enthalten. 
Somit ist sie auf den meisten Arbeitsplätzen vorprogrammiert und so von überall 
nutzungsbereit. Dies ist sehr wichtig für die Evangelische Jugend weil die vielen Mitgleider, 
Haupt-und Nebenverantwortlichen sowie Diakone, Pastoren und Vorstandsmitglieder so 
in einer einheitlichen Schriftart gestalten können. Dies spart gestalterische Nacharbeit in 
Textmedien bei denen mehrere Redakteure beteiligt sind.  

Verwendet wird die Calibri in den Schriftschnitten regular, bold und italic und in allen 
Kommunikationsmitteln nach intern und extern (Briefbogen, Visitenkarte, Stempel, Flyer, 
Folder, Internetauftritt, Plakate... etc.) 
Die Schriftart ist nicht im Logo enthalten, unterstützt aber die ebenfalls serifenlose Euphemia 
in Ihrer Ausdrucksstärke. Durch ihre weichen Abrundungen und die Reinheit der Buchsaben 
liest sie sich leicht und lässt das Auge von Wort zu Wort gleiten. Lange Fließtexte oder Texte 
aus größerer Entfernung macht sie so besser lesbar. 

Calibri 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHILKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890  !“§€@%&/()=?;:.,
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Calibri regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHILKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890  !“§€@%&/()=?;:.,

Calibri bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHILKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890  !“§€@%&/()=?;:.,

Calibri italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHILKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890  !“§€@%&/()=?;:.,





Gestaltungselement
Wiedererkennung durch Wiederholung

Das Kugelkreuz als Gestaltungselement 

zusatz
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Gestaltungselement Kugelkreuz
Ein wichtiges Element der Gesamtkomposition stellt das angeschnittene Kugelkreuz dar. Dieses 
bildet in Kombination mit dem Logo das charakteristische Erscheinungsbild der Evangelischen 
Jugend Wolfsburg-Wittingen. 
 

Die Anwendung

Größe und Proportion

Die Größe des Gestaltungselements orientiert sich stets an der Größe des Druckerzeugnis. Hier 
lautet die Regel: 

bis zu einer Größe von DIN A4 	 	 = Gestaltungselement (4) : Druckerzeugnis (1)
alles über einer Größe von DIN A4	= Gestaltungselement (3) : Druckerzeugnis (1)

Nur bei der Visitenkarte gibt es eine Ausnahme. Die festgelegte Größe des 
Gestaltungselements für diese finden Sie unter dem Kapitel „Visitenkarte“ auf Seite 25.

Das Gestaltungselement wird immer am linken Rand eines Druckerzeugnisses mit einem 
Anschnittsbereich von mindestes 3mm platziert. Es zeigt das vertikal gespiegelte Basiselement 
des Logos – das Kugelkreuz. Auf der Daten CD erhalten Sie es inklusive und exklusive 
Anschnittsbereich. Das Gestaltungselement ist in einer Farbabstufung von 50% der Basisfarbe 
angelegt. Es ist nicht transparent.

Anschnittbereich
Rand des Druckerzeugnisses
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Unter einer Größe von DIN A4 ist das Gestaltungselement jedoch niemals kleiner als 53 mm 
hoch, inklusive Anschnittbereich (exklusive Anschnittbereich sollte eine Größe von 50 mm 
nicht unterschritten werden). Die Breite ergibt sich aus der  Skalierung. 
Die Maximalgröße auf größeren Druckerzeugnissen beträgt 2000 mm da es im Zusammenspiel 
mit Logo und Druckerzeugnis sonst die Oberhand der Betrachtung gewinnen würde. 

Das Gestaltungselement wird grundsätzlich nicht in Graustufen oder Schwarz wiedergegeben.

Beispiel Briefbogen
Hier sieht man das 
Verhältnis 4:1 sehr gut

verkleinerte Darstellung

Originalgröße Minimalmaß
inklusive Anschnittbereich

Originalgröße Minimalmaß
exklusive Anschnittbereich

53
 m

m

50
 m

m

Detmeroder	Markt	6	/	38444	Wolfsburg

Kirchenkreisjugenddienst
Detmeroder	Markt	6
38444	Wolfsburg

Hans-Angelus Meyer
Pastor für Jugendarbeit

Junkerstraße	22

0	58	31	-	77	09
hans-angelus.meyer@evlka.de

Evangelische Bank
IBAN:	DE09	5206	0410	0006	6066	10
BIC:	GENODEF1EK1

Telefon:	05361	8908004
Fax:	05361	8908005	 www.EvJu-WoWi.de	

x

x

x

x





Geschäftsausstattung
Das Erscheinungsbild wird sichtbar 

Briefbogen - Faxbogen - Stempel - Visitenkarte 

Büro
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Die Geschäftsausstattung

Das Erscheinungsbild der Evangelischen Jugend Wolfsburg-Wittingen wird erst mit 
der  Anwendung der Grundbausteine sichtbar. Hier entsteht Wiedererkennung und das 
Erscheinungsbild wird erlebbar. 

Die Geschäftsausstattung umfasst grundlegende Kommunikationsmedien für die externe 
Darstellung des Vereins. Dazu gehören: Briefbogen, Stempel, Faxvorlage, und die Visitenkarte.
Die Medien der Geschäftsausstattung haben ein festgelegtes Design, das entsprechend ihrer
Funktion seriös und klarlinig gestaltet ist.

Hans-Angelus Meyer
Pastor	für	Jugendarbeit

Tel.	0	58	31	-	77	09  
Fax	0	58	31	-	99	21	65
hans-angelus.meyer@evlka.de

Junkerstraße	22

Evangelische Bank
IBAN:	DE09	5206	0410	0006	6066	10
BIC:	GENODEF1EK1

Telefon:	05361	8908004
Fax:	05361	8908005	

Detmeroder	Markt	6	/	38444	Wolfsburg

Kirchenkreisjugenddienst
Detmeroder	Markt	6
38444	Wolfsburg

Hans-Angelus Meyer
Pastor für Jugendarbeit

Junkerstraße	22

0	58	31	-	77	09
hans-angelus.meyer@evlka.de

Evangelische Bank
IBAN:	DE09	5206	0410	0006	6066	10
BIC:	GENODEF1EK1

Telefon:	05361	8908004
Fax:	05361	8908005	 www.EvJu-WoWi.de	

verkleinerte Darstellung

Visitenkarte

Briefbogen
Faxbogen

Stempel



De
sig

n 
Ha

nd
bu

ch
 //

/ E
va

ng
el

isc
he

 Ju
ge

nd
 W

ol
fs

bu
rg

-W
itti

ng
en

25

Detmeroder	Markt	6	/	38444	Wolfsburg

Kirchenkreisjugenddienst
Detmeroder	Markt	6
38444	Wolfsburg

Hans-Angelus Meyer
Pastor für Jugendarbeit

Junkerstraße	22

0	58	31	-	77	09
hans-angelus.meyer@evlka.de

Evangelische Bank
IBAN:	DE09	5206	0410	0006	6066	10
BIC:	GENODEF1EK1

Telefon:	05361	8908004
Fax:	05361	8908005	 www.EvJu-WoWi.de	

Der Briefbogen

Die erste Seite beeinhaltet alle Organisatorischen Angaben, das Logo und das 
Gestaltungselement. Auf der zweiten Briefbogenseite werden grundsätzlich keine Logos und  
Organisatorische Angaben positioniert.

verkleinerte Darstellung

Absenderanschrift des 
Hauptsitzes in Wolfsburg 
und Adressfeld für Brief-
umschläge mit Sichtfens-
ter nach DIN 5008

Kontaktdaten der jewei-
ligen Geschäftsstelle, der 
Ansprechpartner ist farb-
lich hervorgehoben.
Ansprechpartner, Stel-
lung, Wirkungsbereich, 
Anschrift, Telefonnummer, 
E-Mail-Adressse

Organisatorische Angaben  
des Hautsitzes Wolfsburg.
Anschrift, Telefonnummer, 
Faxnummer, IBAN, BIC, 
E-Mail, Homepage

Dachmarke unter der 
die Evangelische Jugend 
Wolfsburg-Wittingen steht.
Logo der Evangelisch-
Lutherischen Landeskirche 
Hannovers

Gestaltungselement 
Das angeschnittene Kugelkreuz ragt 
minimal in den Textbereich hinein.
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Detmeroder	Markt	6	/	38444	Wolfsburg

Kirchenkreisjugenddienst
Detmeroder	Markt	6
38444	Wolfsburg

Hans-Angelus Meyer
Pastor für Jugendarbeit

Junkerstraße	22

0	58	31	-	77	09
hans-angelus.meyer@evlka.de

Evangelische Bank
IBAN:	DE09	5206	0410	0006	6066	10
BIC:	GENODEF1EK1

Telefon:	05361	8908004
Fax:	05361	8908005	 www.EvJu-WoWi.de	

Bemaßung und Typografie des Briefbogens

verkleinerte Darstellung
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Falzmarke 1 

Mittel-
marke

Falzmarke 2

Calibri regular, 9pt
Calibri italic

Calibri regular, 7pt

Calibri regular, 7pt

Calibri regular, 12pt

Betreffzeile ist Calibri 
bold, 12pt 
Textkörper ist 
Calibri regular, 12pt
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verkleinerte Darstellung

Der Faxbogen

Der Faxbogen ist aufgebaut wie der Briefbogen. Er beinhaltet bis auf das Gestaltungselement, 
welches nicht in Graustufen dargestellt werden darf, alle Inhalte des Briefbogens. Das Logo 
der Evangelischen Jugend und das der Evangelisch-Lutherischen Kirchengemeinde Hannovers 
werden in Graustufen gezeigt. Die Schriften werden alle in 100% Schwarz gehalten. 

Evangelische Bank
IBAN:	DE09	5206	0410	0006	6066	10
BIC:	GENODEF1EK1

Telefon:	05361	8908004
Fax:	05361	8908005	
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Der Vereinsstempel

Der Vereinsstempel ist 68 x 47 mm groß. Er beinhaltet das Logo und die Adresse des 
Hauptsitzes in Wolfsburg. Beim Stempel wurde aus Platzgründen auf den Schutzraum des 
Logos verzichtet. Dies ist allerdings eine einmalige Ausnahme. 

Für kleinere Stempelformate wird Stempelvariante 2 genutzt.  

68 x 47 mm
(bereits umgesetzte Version)

40 x 22 mm
(zulässige Minimalgröße)

Stempelvariante1 Stempelvariante2
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33
 m

m
der Schutzraum der 
Dachmarke beträgt 3 mm

36,2mm

24,2mm

73,5mm

Die Visitenkarte

Das Format der Visitenkarte beträgt: 85 x 55 mm. Sie dient dem Austausch von persönlichen 
Informationen zu weiterer Festigung eines Kontaktes. 

Auf der Vorderseite platzieren sich Name, Position im Verein, Telefon- und Faxnummer, E-Mail-
Adresse sowie die Anschrift des Ansprechpartners. Auch hier wurde das Gestaltungselement 
zur Wiedererkennung aufgegriffen. Die Dachmarke darf natürlich nicht fehlen. Sie steht rechts 
am Rand der Visitenkarte.

Auf der Rückseite ist großflächig das Logo zu sehen. Hierbei wurde der Schutzraum großzügig 
eingehalten.

Hans-Angelus Meyer
Pastor	für	Jugendarbeit

Tel.	0	58	31	-	77	09  
Fax	0	58	31	-	99	21	65
hans-angelus.meyer@evlka.de

Junkerstraße	22
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Texte		  		  JvW-Design
Bilder		  		  JvW-Design
Gestaltung		  JvW-Design
Stand		 	 	 07.02.2015

Evangelische Jugend Wolfsburg-Wittingen
Kirchenkreisjugenddienst
Detmeroder Markt 6
38444 Wolfsburg

Telefon	  0 53 61 - 8 90 80 04
Fax	 	  0 53 61 - 8 90 80 05

kkjd.wolfsburg-wittingen@evlka.de
www.evju-wowi.de
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